KOMMUNIKATIONSMONITOR

2024

Die Zeiten sind nicht leicht fiir die Akteure der Bauwirtschaft - aber wie wirkt sich das auf das Orientierungsverhalten
am Bau aus? Welche Medien, Leitevents oder Entscheidungs-Beeinflusser sind die wichtigsten und am haufigsten
konsultierten Informationsquellen fiir Profis aus der Baubranche im Jahr 2024? Als Marketing- und Kommunikationsprofi
ist es aktuell wichtiger denn je zu wissen, wo und wie Sie lhre Kunden aus der Baubranche am besten mit ihren Produkt-
und Unternehmensinformationen erreichen kénnen. Unser Kommunikationsmonitor identifiziert seit mittlerweile zwolf
Jahren die wichtigsten Trends in der Bau(produkt)-Kommunikation und untermauert sie mit représentativen Daten
zum Medienkonsum von Akteuren der Baubranche. Damit haben Sie die ideale Basis fiir die zielgruppengerechte
Ausrichtung lhrer Marketing- und Kommunikationsstrategien und Budgetaufteilung.
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Der Kommunikationsmonitor misst die gegenwartigen Trends beim Kommunikations- und Informationsverhalten

in verschiedenen zentralen Zweigen der Bauwirtschaft - und zwar auf einer soliden Daten- und Erfahrungsbasis:
BaulnfoConsult untersucht seit 2012 die Nutzung und Bewertung der wichtigsten Kanale durch eine reprasentative
Erhebung unter Bauakteuren. Diese langjahrige Datensammlung bietet Innen die ideale Grundlage z. B. fUr
Entscheidungen Uber die Allokation beim Kommunikationsbudget.

Zugleich ermoglicht die zwolfjdhrige Trendbeobachtung und -analyse einen Blick in die Zukunft des Marketings im
Bauwesen zu werfen: Welche Trends werden die Kommunikations- und Marketingpraxis in unserer Branche in den
kommenden Jahren pragen - und wie kénnen Sie |hr Unternehmen am besten darauf vorbereiten?

BEHANDELTE ZIELGRUPPEN

> Architekturblros (n=100) > Maler-/Trockenbaubetriebe (n=100)
Y Bauunternehmen (n=100) > SHK-Installationsbetriebe (n=100)

> Dachdecker-/Zimmererbetriebe (n=100)

IN DIESER STUDIE ERFAHREN SIE ...

Y ... wie Sie lhre Kunden am besten erreichen ké&nnen - online genauso wie offline

> ... welche Kanéle hinzugekommen sind (z. B. welche Social Media-Kanale/Influencer-Aktivitdten) und womit wir
in den kommenden Jahren rechnen mussen

> ... ausfuhrliche Zahlen zur Nutzung von Fachzeitschriften, Branchen-Websites und Fachmessen

> ... welchen Marketing- und Kommunikationsstrategien die Zukunft gehéren

> ... wie sich die Prasenz lhrer Zielgruppe in den verschiedenen Kanélen entwickelt

) ... welchen Verdnderungen traditionelle Kanale unterzogen werden miissen- und wo die digitalen Kanéle sich

\noch verbessern mussen /

PREIS
1.450 € zzgl.MwSt.
BaulnfoConsult Basic- und Pro-Kunden erhalten 10% Rabatt auf den Studienpreis
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Marketingkommunikation in der Baubranche

\/

Welchen Medienmix
muss ich nutzen, um die
Aufmerksamkeit von
Bauprofis erfolgreich
auf meine Produkte zu
lenken?

Welche strategischen
Ansatze fur die
Marketingkommunika-
tionsstrategien eignen
sich am meisten fur die
Zukunft?
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Welche Trends gibt es in
der Onlinemarketingkom-
munikation?
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Welchen
Transformationen

sollten die traditionellen
Kanale der
Kundenkommunikation
unterworfen werden, um
zukunfsfahig zu bleiben?

Uber welche Kommunikationskanale kdnnen Sie lhre Kunden am besten erreichen?

Kundenzeitschriften

Verkaufspersonal

Showroom

Fachzeitschriften

Dokumentationsmappen

Fachmessen

Social Media

(Online-)Schulungen

Videos

Newsletter

AuBendienst

Suchmaschinen

Broschiren

Webseiten
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SOCIAL MEDIA

www.linkedin.com/company/bauinfoconsult

KONTAKT

Margareta Kocijancic E margareta.kocijancic@bauinfoconsult.de

FUR MEHR INFORMATIONEN
BaulnfoConsult GmbH

SteinstraBe 34 T + 49151196 646 99

Alexander Faust E faust@bauinfoconsult.de

40210 Dusseldorf
T 0211 301559 10 T 0211 301559 10

W www.bauinfoconsult.de




